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Tóm tắt 


Từ dữ liệu khảo sát là 292 người tiêu dùng trẻ trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên, tác giả đã đánh giá ảnh hưởng của affiliate 
marketing tới quyết định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ. Kết quả nghiên cứu cho thấy, có 4 yếu tố tác động đến Ý định 
mua sản phẩm thời trang của giới trẻ gồm: Thông tin được chia sẻ; Khả năng điều hướng; Cảm nhận về giá trị của affiliate 
marketing; Đề xuất tặng thưởng. Đồng thời, Ý định mua cũng tác động tích cực đến Quyết định mua. Kết quả nghiên cứu sẽ 
giúp doanh nghiệp ngành thời trang xác định được các yếu tố ảnh hưởng và mức độ ảnh hưởng của affiliate marketing tới 
thói quen mua sắm và quyết định mua của người trẻ trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên. 


Từ khóa: affiliate marketing, quyết định mua, sản phẩm, sản phẩm thời trang, giới trẻ 
Summary 


From a survey of 292 young consumers in Thai Nguyen province, the author evaluates the impact of affiliate marketing on 
the Purchase decisions of young people for fashion products. The research results show that 4 factors affect the purchase 
intention of young people for fashion products, including Shared information; Ability to navigate; Perception of the value of 
affiliate marketing; and Reward suggestions. At the same time, purchase intention also positively affects the purchase 
decision. The research results will help fashion businesses identify the factors affecting and the level of influence of affiliate 
marketing on the shopping habits and Purchase decisions of young people in Thai Nguyen province. 


Keywords: affiliate marketing, purchase decision, product, fashion product, young people 
GIỚI THIỆU 


Bối cảnh cuộc Cách mạng công nghiệp 4.0 và internet tạo ra những thay đổi sâu sắc, mang đến cả cơ hội và thách thức đối 
với tất cả các quốc gia, các tổ chức, doanh nghiệp. Với affiliate marketing, doanh nghiệp được tiếp cận với khách hàng qua 
nhiều nền tảng marketing khác nhau cùng một lúc với mức chi phí hợp lý. Trong điều kiện cạnh tranh ngày càng gay gắt, 
việc sử dụng affiliate marketing được xem như một giải pháp giúp doanh nghiệp tạo ra lợi thế cạnh tranh. 


Thái Nguyên là tỉnh có quy mô dân số đang phát triển, tính đến tháng 6/2024, tổng quy mô dân số đạt khoảng gần 1,5 triệu 
người, trong đó tỷ lệ giới trẻ ở độ tuổi 18-25 chiếm khoảng 26%. Bên cạnh đó, Thái Nguyên là địa phương có nhiều thuận lợi 
về vị trí địa lý, nằm sát thủ đô Hà Nội với khoảng 80 km và là nơi có đại học vùng lớn đứng thứ 3 trong cả nước, đó cũng là 
một trong những điều kiện làm cho quy mô giới trẻ trong khoảng 18-25 tuổi tăng xét theo tính cơ học di cư dân số. Đây là 
căn cứ rất quan trọng để xem xét xu hướng chuyển dịch trong hành vi lựa chọn sản phẩm tiêu dùng của giới trẻ trước bối 
cảnh chuyển đổi số mạnh mẽ trong hoạt động mua sắm online hiện nay. 


CƠ SỞ LÝ THUYẾT VÀ PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 
Cơ sở lý thuyết 


Đã có nhiều khái niệm về affiliate marketing. Theo Kaur .Jaspreet và Wadera Deepti (2017), “Affiliate marketing là hành động 
quảng bá sản phẩm của người khác thông qua internet để kiếm hoa hồng từ các mối hàng được cung cấp”. Đồng quan 


https://kinhtevadubao.vn/apicenter(@/print_article&i=29370 


7/29/2024, 9:14 AM 


Ảnh hưởng của affiliate marketing tới quyết định mua sản phâm thời ... 


2of8 


điểm, Dwivedi, Y.K. (2017) cho rằng, “Affiliate marketing là việc doanh nghiệp ủy quyền cho bên thứ ba chuyên nghiệp hơn 
thực hiện việc truyền thông trên internet cho sản phẩm để đổi lấy khoản tiền hoa hồng đã được thỏa thuận từ trước”. 
Affiliate marketing vì thế có lợi thế giúp doanh nghiệp tiết kiệm được chỉ phí về thời gian và nhân lực mà vẫn tiếp cận được 
một số lượng lớn khách hàng. Quan điểm về affiliate marketing này thiên về cách tiếp cận chung về hình thức bán hàng 
thông qua lực lượng bán hàng trung gian. 


Trong bà 


¡ viết này, tác giả dựa theo khái niệm của Libai và cộng sự (2003) cho rằng, affiliate marketing là hoạt động 


marketing có liên kết giữa nhà cung cấp (Advertiser/Merchant), nhà phân phối (Affiliate/Publisher) và truyền thông, trong 
đó, các thông điệp truyền thông và xúc tiến bán hàng được các bên thực hiện bổ sung lẫn nhau để tăng hiệu quả bán hàng. 


Theo Prasad và cộng sự (2019), hành vi mua của người tiêu dùng đối và các cổng mua sắm trực tuyến được chuyển hướng 
qua các chương trình affiliate marketing. Kết quả nghiên cứu cho thấy, các yếu tố ảnh hưởng đến ý định mua hàng thông 
qua hệ thống điện tử của ngươi tiêu dùng đã từng mua sản phẩm trực tuyến sau khi được chuyển hướng thông qua các link 


chứa affil 


iate marketing. Các thông tin được chia sẻ sau các thông điệp của affiliate marketing luôn có ảnh hưởng tới ý định 


và hành vi mua của khách hàng. Thông tin được chia sẻ của các chương trình affiliate marketing gồm: Giá trị sản phẩm; Yếu 


đẩy; Tính 
in, động 
Bên cạnh 


đo lường 
hể được 


ố rủi ro; Sản phẩm giảm giá; Kiến thức về thương hiệu; Phản hồi từ chuyên gia có ảnh hưởng tích cực, thúc đẩy hành vi mua 
của người tiêu dùng trực tuyến, thông qua việc chuyển hướng từ các đường dẫn affiliate (Vuong và Nguyen, 2024). Kết quả 
nghiên cứu cũng chỉ ra, các yếu tố nhân khẩu tạo ra sự khác biệt về sự ảnh hưởng của affiliate marketing tới hành vi mua 
của người tiêu dùng. 


ndrajit Ghosala và cộng sự (2020) sử dụng mô hình TAM để nghiên cứu tác động của affiliate marketing đến hành vi mua 
hàng điện tử của thế hệ Millennial. Kết quả nghiên cứu chỉ ra, sự ảnh hưởng của từng yếu tố thuộc affiliate marketing tới 
hành vi mua online của thế hệ Millennial. Mô hình xây dựng gồm 8 biến độc lập là: Thông tin được chia sẻ; Động lực thúc 


dễ xác định; Niềm tin được cảm nhận; Giá trị tạo ra trong quá trình marketing; Lợi thế tương đối, Khả năng tương 


hích; Khả năng quan sát. Nghiên cứu đã chỉ ra, các yếu tố affiliate marketing có liên quan như: Khả năng cung cấp thông 


lực thúc đẩy, niềm tin được cảm nhận, tính hữu ích được nhận thức, tính dễ xác định, lợi thế tương đối, khả năng 


ương thích, khả năng quan sát hỗ trợ trong việc định hình thái độ của Millennial đối với hành vi mua hàng điện tử của họ. 


đó, kết quả nghiên cứu chỉ ra mối quan hệ giữa các yếu tố affiliate marketing và thái độ của thế hệ Millennial được 
qua biến trung gian thông qua các yếu tố TAM của yếu tố cảm nhận về giá trị và độ hữu dụng. Do đó, thái độ tổng 
hình thành, tác động đến thái độ và hành vi mua hàng của người mua trực tuyến thông qua lợi ích cảm nhận của 


affiliate marketing. 


Mô hình và giả thuyết nghiên cứu đề xuất 


Hình: Mô hình nghiên cứu đề xuất 
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H; 
Thông tin được chia sẻ 
Khả năng điều hướng 
Ý định hong 
“ định mua 
mua hàng nhờ 
hàng 
Cảm nhận về giá trị của 
affiliate marketing 
Hạ 


Đề xuất tặng thưởng 


Affiliate marketing 
Nguồn: Tác giả xây dựng 


Trên cơ sở tổng quan nghiên cứu, tác giả đề xuất mô hình nghiên cứu ảnh hưởng của Affiliate Marketing tới quyết định mua 
sản phẩm thời trang của giới trẻ trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên như Hình. 


Các giả thuyết nghiên cứu được đưa ra như sau: 

H1: Thông tin được chia sẻ tác động tích cực tới Ý định mua hàng. 

H2: Khả năng điều hướng tác động tích cực tới Ý định mua hàng. 

H3: Cảm nhận về giá trị của affiliate marketing tác động tích cực tới Ý định mua hàng. 
H4: Đề xuất tặng thưởng tác động tích cực tới Ý định mua hàng. 

H5: Ý định mua hàng trực tuyến tác động tích cực tới Quyết định mua. 

Phương pháp nghiên cứu 


Quy mô mẫu: Dữ liệu trong nghiên cứu được thu thập bằng cách phát phiếu câu hỏi khảo sát đã được khảo sát đại diện cho 
25 quan sát đại diện cho 4 yếu tố là biến độc lập và 3 quan sát cho biến phụ thuộc ý định và 3 yếu tố cho biến phụ thuộc 
quyết định. Tác giả đã tiến hành thu thập số phiếu trả lời khi triển khai thực tế là 304 người thời gian từ tháng 4-6/2024, 
trong đó tỷ lệ phiếu đạt đảm bảo các chỉ tiêu phân tích là 292 người (chiếm 96,1%) sau khi loại bỏ phiếu không hợp lệ. 


Đo lường các biến: Kế thừa các nghiên cứu trước đây và thông qua thảo luận với các chuyên gia, doanh nghiệp để đo lường 
ảnh hưởng của affiliate marketing tới quyết định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên (biến 
độc lập), tác giả dùng 31 thang đo. Các thang đo được đánh giá theo thang điểm Likert 5 điểm (từ 1: Hoàn toàn không đồng 
ý, đến 5: Hoàn toàn đồng ý). 


KẾT QUẢ NGHIÊN CỨU 
Kiểm định thang đo bằng hệ số tin cậy Cronbachs Alpha 


Hệ số Cronbacls Alpha được sử dụng để loại các biến không thỏa mãn điều kiện. Các biến số có hệ số tương quan biến 
tổng < 0,3 sẽ bị loại và thang đo được chọn khi hệ số Cronbachis Alpha > 0,6. Do đó, tất cả các biến đều được sử dụng cho 
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phân tích nhân tố khám phá (EFA) tiếp theo. 


Bảng 1: Đánh giá độ tin cậy thang đo qua hệ số Cronbachs Alpha (lần 2) 


Tiêu chí Thành Hệ sô tương quan | Hệ sô Cronbach'ˆs Alpha 

biến tông nếu loại bỏ biến 
Thông tin được chasẻ | SỈ | 0649| 0792. 
(SD 

SI 0.688 0.775 
Hệ sô Crornbqcliˆš 4Ipltat = 0,625 

Khả năng điều hướng 
(DA) D2 | 0565| 0604. 
—PA—| ——}32 96. 


0 570 0 677 
T số de: Ø01tDqch ”s ÁIpltq = 0, 751 
Càm nhận về giá trị 
của affiliate marketing 
(v©) -ÿf—I- —- HT cm 
VC9 0 685 0 793 
Hệ số Crointbqchiˆs 4IpÏt(t = '0, 647 
ĐỀ xuất tặng thưởng 
(GP) 
GP4 0.763 0.786 
Hệ số CroitDacli's 4ipIta =0,6689 
Ý định mua (YD) 


Hệ số Crorntbqch 's 4Ipltat =0,856 


Nguồn: Xử lý băng SPSS 


Phân tích EFA 


Phân tích EFA nhóm biến độc lập (Bảng 2) cho thấy, hệ số KMO = 0,813 > 0,5, với mức ý nghĩa Sig. = 0,000 < 0,05, điều này 
chứng tỏ các biến quan sát cùng một nhân tố có tương quan chặt chẽ với nhau. Đồng thời tổng phương sai trích là 62,117 % 
> 50% cho thấy 4 nhân tố này giải thích 62,117% sự biến thiên của tập dữ liệu và giá trị Eigenvalue = 4,832 > 1 đủ tiêu chuẩn 
phân tích EFA. 


Bảng 2: Kết quả phân tích EFA 
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Hệ số tải 


SI5 0.798 
SH 0.792 
SI 0.775 
Sä 0.751 
SH 0.743 
SI6 0.709 
DAI 0.687 
DA4 0.677 
DA3 0.647 
DA2 0.604 
VC4 
VCI 
VC9 
VCI0 
VC6 
VC§ 
VC7T 
GP2 
GPI1 
GP3 


0.841 
0.796 
0.793 
0.786 
0.785 
0.780 
0.747 


GP4 


Phân tích tương quan 


Kết quả phân tích tương quan có mức ý nghĩa 0,05 (độ tin cậy 95%) (Bảng 3). Tất cả 5 yếu tố thang đo biến độc lập đều có 
mối tương quan tích cực của affiliate marketing tới Quyết định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ trên địa bàn tỉnh Thái 
Nguyên, nên dữ liệu đưa vào thực hiện hồi quy. 


Bảng 3: Kết quả phân tích tương quan Person 


TRA SI DA VC GP 
Pearson Correlation I 
TRA 
Sig. (2-tailed) 
Pearson Correlation ,o08** 1 
Ù Sig. (2-tailed) ,000 
Pearson Correlation g9)ll75 z910|°° 1 
Mê Sig. (2-tailed) ,000 ,000 
Pearson Correlation J4?» J1 (2/55 ÁAM3° 1 
c Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 
Pearson Correlation 4/2** 451** 448** ,435* 1 
vẻ Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 


**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 


Nguồn: Xử lý bằng SPSS 
Phân tích hồi quy 


Ảnh hưởng của affiliate marketing tới Ý định mua hàng thời trang: Tiến hành phân tích hồi quy lần thứ nhất với biến phụ 
thuộc là YD, biến độc lập là SI, DA, VC, GP được kết quả R2 hiệu chỉnh là 0,605, hệ số Durbin-Watson: 1,630, Thống kê F 
(ANOVA): 56,343; Mức ý nghĩa (Sig. của ANOVA): 0,000, hệ số bêta chuẩn hóa của SI là 0,305( 0), DA là 0,211 (@ 0), VC là 
0,340 œ 0) và của GP là 0,198 © 0), đều tác động thuận chiều đến YD. Số liệu trên cho thấy, R2 là 0,608 nghĩa là 60,8% sự 
biến thiên của YD (Ý định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ) được giải thích bởi sự biến thiên của các biến độc lập SI, DA, 
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VO, GP. Giá trị Sig. = 0,000 < 0,05 cho thấy, mô hình hồi quy tuyến tính đưa ra là phù hợp với dữ liệu thu thập được. 


Ảnh hưởng của Ý định tới Quyết định mua hàng thời trang: Tiến hành phân tích hồi quy lần thứ hai với biến phụ thuộc là QD, 
biến độc lập là YD được kết quả R2 hiệu chỉnh là 0,775, hệ số Durbin-Watson: 1,707, Thống kê F (ANOVA): 109,132; Mức ý 
nghĩa (Sig. của ANOVA): 0,000, hệ số bê ta chuẩn hóa của YD là 0,641 (> 0) tác động thuận chiều đến QD. Bên cạnh phương 
trình hồi quy chưa chuẩn hóa vốn chỉ mang ý nghĩa toán học, để xem xét ý nghĩa về mặt kinh tế nhóm nghiên cứu còn sử 
dụng thêm mô hình hồi quy đã chuẩn hóa. Trong trường hợp này, hệ số của Ý định mua là: B = 0,641. Như vậy, có thể thấy, 
với mức hệ số tác động là 0,641, nhân tố Ý định mua có thể coi là có tác động mạnh tới Quyết định mua. Tuy nhiên, bên 
cạnh yếu tố ý định mua, còn nhiều yếu tố khác cũng có tác động ảnh hưởng đến quyết định mua trong bối cảnh này. Giả 
thuyết H5 trong bối cảnh affiliate marketing, Ý định mua có tác động thuận chiều đến Quyết định mua sản phẩm thời trang 
của giới trẻ được chấp nhận. 


Kiểm định giả thuyết của mô hình 


Dựa vào kết quả kiểm định các giả thuyết cho thấy mối quan hệ giữa các biến độc lập và biến phụ thuộc là ảnh hưởng cùng 
chiều. Các giả thuyết đều được chấp nhận, cụ thể tổng hợp ở Bảng 4. 


Bảng 4: Kết quả kiểm định giả thuyết 


KP ni Hệ số Ả 
Giả thuyết hồi quy Kết quả 
Thông tin được chia sẻ thông qua affiliate marketing có ảnh hưởng tích Chấp 
H1 S8 SP: : 2 St nên 0 0,305 0 Ẫ 
cực đến Y định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ nhận 
Được chuyển hướng từ công cụ tìm kiếm có ảnh hưởng tích cực đến Ý Chấp 
H2 |... : z si BS Ÿ 2115 0/2110 : 
định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ nhận 
Cảm nhận về giá trị gia tăng của affiliate marketing có ảnh hưởng tích Chấp 
H3 XNGỦ ỤnN : Z _ NA 0,340 (>0 g 
cực đến Y định mua sản phẩm thời trang của giới trẻ nhận 
H4 bế xuất tặng thưởng có ảnh hưởng tích cực tới Y định mua sản phẩm 0198 0 Chấp 
thời trang của giới trẻ nhận 
H5 . có ảnh hưởng đến Quyết định mua sản phẩm thời trang 0641 (0 .. 
của giới trẻ nhận 


Nguồn: Tác giả tổng hợp 
KẾT LUẬN VÀ GIẢI PHÁP 
Kết luận 


Kết quả nghiên cứu cho thấy, có 4 yếu tố tác động đến Ý định mua trực tuyến gồm: Thông tin được chia sẻ; Khả năng điều 
hướng; Cảm nhận về giá trị của afflliate marketing; Đề xuất tặng thưởng. Đồng thời, Ý định mua trực tuyến cũng tác động 
ích cực đến Quyết định mua trực tuyến. 


Một số khuyến nghị 
ột số hàm ý đề xuất đối với các doanh nghiệp kinh doanh sản phẩm thời trang là: 


Doanh nghiệp cần thể hiện rõ ràng tính tiện lợi và nhanh chóng mà affiliate marketing mang lại cho khách hàng: Các doanh 
nghiệp cần chú trọng cải tiến các điểm chạm và trải nghiệm với khách hàng thông qua mọi nền tảng, phương tiện. Một số 
giải pháp như: thay đổi giao diện trang web theo mùa, kích thích nhu cầu mua qua việc sử dụng màu sắc, thông báo hợp lý, 
hông tin trên các trang tinh gọn, nhưng thu hút... Tối ưu hóa hoạt động logistic, tối ưu hóa kho hàng hóa, đồng bộ các sản 
phẩm của gian hàng trên sàn thương mại điện tử, cung cấp các thông tin tinh gọn nhưng thu hút... 


Doanh nghiệp cần thể hiện tính thực tế: Thông qua KOLs/KOC sẽ là những “chuyên gia” mới trong bối cảnh hiện nay và 
ương lai. Việc sử dụng KOLs (những người có sức ảnh hưởng) và KOC (Key Opinion Consumer - sử dụng người tiêu dùng đã 
rải nghiệm các sản phẩm, dịch vụ và đưa ra những nhận xét, đánh giá) đang ngày càng phổ biến hơn với người tiêu dùng. 
Thông qua sự ảnh hưởng của KOLs, khách hàng dễ dàng tiếp nhận được thông điệp của sản phẩm của nhà cung cấp. 


Doanh nghiệp cần tối ưu hóa quá trình mua hàng giúp tăng cơ hội ý định khách hàng chuyển sang quyết định mua. Các 
doanh nghiệp có thể đẩy nhanh quá trình trên bằng một số cách sau: các thông báo, khuyến khích khách hàng mua sau khi 
xem xong sản phẩm, rút ngắn quá trình thanh toán, thêm nhiều ưu đãi và khuyến mại để khách hàng có xu hướng tăng tốc 
độ mua hàng và mua nhiều hơn... 
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Doanh nghiệp tăng cường sử dụng tối ưu hóa công cụ tìm kiếm (SEO) hiệu quả cho website làm affiliate marketing: SEO là 
công cụ có đầy đủ các tính năng để nghiên cứu từ khóa, nghiên cứu đối thủ, thứ hạng website... Đây là công cụ marketing 
số giúp cho cả người cung ứng hay những cộng tác viên dễ dàng thu thập dữ liệu về website./. 
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